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A. SILABO

1) Informacién General

1.1 Denominacion de la asignatura MARKETING
EMPRESARIAL

1.2 Cadigo de la asignatura 2.10..........

1.3 Tipo de Estudio 2.0 Especifico

1.4 Naturaleza de la asignatura Obligatoria - Tedrica

1.5 Nivel de Estudios Pregrado

1.6 Ciclo académico \

1.7 Créditos 2

1.8 Semestre Académico 2017 -1

02 HT- 04 horas trabajo

1.9 Horas semanales auténomo.

1.10 Total Horas 32 I:|T- 64 horas trabajo
autébnomo.
1.11 Pre requisito Ninguno

Mg LIMO VASQUEZ

1.12 Docente Titular MIGUEL ANGEL/

1.13 Docente Tutor Ver anexo 03

2. Rasgo del perfil del egresado relacionado con la asignatura

3. Implementa proyectos para la generacion de empresas con innovacion y desarrollo para contribuir a la sostenibilidad de la
sociedad.

3 Sumilla
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La asignatura de Marketing Empresarial, pertenece al tipo de estudio Especifico (E), es obligatoria y de
naturaleza tedrica.

Aporta al estudiante habilidades de comprensidn de estrategias relacionadas con el Marketing Mix
proponiendo alternativas de mejora en la gestion comercial de las organizaciones con innovacion y
desarrollo, con el apoyo de Tics y base de datos; actuando con responsabilidad y trabajo en equipo, con
habilidades comunicativas, demostrando aptitud investigadora y responsabilidad social

4. Competencia

2.10. Comprende estrategias relacionadas con el Marketing Mix proponiendo mejoras en la gestion
comercial de las organizaciones con innovacion y desarrollo; actuando con responsabilidad, y
trabajo en equipo, con habilidades comunicativas, demostrando aptitud investigadora vy
responsabilidad social.

5. Capacidad

2.10.1.- Identifica los aspectos generales del marketing al entorno donde opera, estrategias
relacionadas al producto proponiendo mejoras en la gestion comercial de las organizaciones con
innovacion y desarrollo en el campo de sus actividades propias en el campo de su carrera
profesional.

2.10.2.- Reconoce estrategias relacionadas a la determinacion del precio, los canales de distribucién
y a la promocién de los productos, dentro de un entorno comercial y competitivo, actuando con
responsabilidad ética y social, en el campo de desempefio profesional.

6. Unidades de Aprendizaje:

COMPETENCIA Unidad de Aprendizaje CAPACIDADES INDICADOR
Unidad | 2.10.1 2.10.1.1 Define los aspectos generales del
marketing, en un ambiente de trabajo en
Entorno del marketing. equipo, realizando un mapa semantico con el
Estrategias de Producto, apoyo de base de datos y lo expone en clase.
Estrategias de Precio y
Construccion de marcas 2.10.1.2 Describe el entorno y las diferentes

teorias del comportamiento del consumidor,
respetando las opiniones de los demas
realizando un mapa conceptual.

2.10.1.3 Describe estrategias relacionadas
con el producto actuando con responsabilidad
ética y social, a través del estudio de casos,

210 en un ambiente de trabajo en equipo.

2.10.1.4 Relaciona los elementos del
producto proponiendo mejoras en la gestion
comercial de las organizaciones con
innovacion y desarrollo exponiendo las
conclusiones en aula de clases, en un
organizador visual.

2.10.1.5 Relaciona los elementos del
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producto proponiendo mejoras en la gestion
comercial de las organizaciones con
innovacion y desarrollo exponiendo las
conclusiones en aula de clases, en un
organizador visual

Unidad Il 2.10.2 2.10.2.1 Relaciona los elementos del
producto proponiendo mejoras en la gestion

Canales de Distribucion comercial de las organizaciones con

y Promocicn de innovacion y desarrollo exponiendo las

Producto conclusiones en aula de clases, en un

organizador visual

2.10.2.2 Propone estrategias relacionadas
con el producto actuando con responsabilidad
ética y social con el apoyo de tic y base de
datos, realizando un cuadro comparativo.

2.10.2.3 Sefiala las estrategias de precio,
canales de distribucién y la promocion de los
productos, en un ambiente de trabajo en
equipo, a través de un debate y lo expone en
clase.

2.10.2.4 Ejemplifica estrategias del
marketing mix proponiendo mejoras en la
gestion comercial con innovacion y
desarrollo, con apoyo de tic y base de datos,
en un cuadro de doble entrada.

7. Estrategias de Ensefianza-Aprendizaje:

La metodologia del curso respondera al régimen de estudios en Blended - Learning (BL)
y utiliza el enfoque pedagdgico socio cognitivo bajo la dindmica de aprendizaje coherente con el
Modelo Didactico ULADECH Cat6lica, dando énfasis al uso de las tecnologias en el marco de la autonomia
universitaria; respetando el principio de libertad de cétedra, espiritu critico y de investigacion, entre otros,
considerando el caracter e identidad catélica. Asimismo, utiliza el campus virtual de la ULADECH Catdlica
EVA (Entorno Virtual Angelino), como un ambiente de aprendizaje que
permite la interconexién de los actores directos en la gestion del aprendizaje, se utilizara las siguientes
estrategias:

-Estrategias para indagar sobre los conocimientos previos: Lluvias de ideas, pregunta exploratoria

- Estrategias que promueven la comprension y aplicacion del aprendizaje en contexto: Cuadros descriptivos,
comparativos, monografia.

-Estrategias grupales: Talleres, trabajo colaborativo, exposiciones

- Metodologias activas para contribuir al desarrollo del pensamiento complejo son: Estudio de casos,
aprendizaje colaborativo, trabajo de campo.

El desarrollo de la asignatura incluye actividades de investigacion formativa (IF) en cada unidad de
aprendizaje por ser ejes transversales en el plan de estudios de la carrera. Las actividades de investigacién
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formativa (IF) estan relacionadas con la elaboracion de monografias, teniendo en cuenta la norma APA y los
requisitos establecidos en el reglamento de propiedad intelectual aprobados por la Universidad.

Los estudiantes que requieran apoyo para hacer efectiva su formacion integral puede acudir al docente de
tutoria de la carrera profesional.

8. Recursos Pedagodgicos

Para el desarrollo de la asignatura se requiere los siguientes recursos: Entorno virtual Angelino (EVA) ,
equipo multimedia ,navegacién en internet, videos, diapositivas, textos digitales, articulos de prensa popular y
ensayos de investigacion, biblioteca fisica y virtual en base a datos E-libro y Esbco que se presentan e
interactUan en el aula moderna. Los estudiantes seran los protagonistas en la construccion de su aprendizaje,
siendo el docente un mediador educativo

9. Evaluacion del Aprendizaje

La evaluacion de la asignatura es integral y holistica, integrada a cada unidad de aprendizaje, en funcién de
los resultados de las actividades desarrolladas por el estudiante. La nota promedio por unidad de aprendizaje
se obtiene como sigue:

Actividades practicas y resolucion de problemas de casos de la asignatura 60%

e Participacién en clase (exposicion, intervenciones orales, actividades

grupales) 15%

e Tarea de Unidad en la plataforma 15%

e Practica calificadas en clase 20%

e Actividad de RS 10%
Actividades probleméticas de Investigacion Formativa 20%
Examen Escrito 20%
Total 100%

Los estudiantes que no cumplan con la presentacion de actividades tendran nota cero (00). Asimismo, los
estudiantes o grupos de estudiantes que presenten contenidos como copia que no puedan sustentarlas ante
el docente tutor, seran asumidas como plagio teniendo como nota cero.

Es responsabilidad del estudiante asistir a la hora programada para la realizacién de las actividades lectivas
presencial y entregar los reportes de actividades en la plataforma dentro de los plazos sefialados.

La nota minima aprobatoria es 13 (trece) y no se utiliza redondeo. Tendran derecho a examen de aplazados
los estudiantes que alcancen como minimo una nota promocional de 10 (diez), la nota del examen de
aplazados no serd mayor de 13 (trece) y sustituira a la nota desaprobatoria en el acta que sera llenada por DT.
(Reglamento Académico V12, Articulo 62).

10. Referencias

e Kotler P, Lane K. (2012). Direccion de Marketing (14 edicion). Ciudad: México. Pearson

e Stanton W; Etzel M & Walker B. (2007). Fundamentos de Marketing (14° edicion) . Ciudad: México.
McGraw hill.
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e Rebaza, C. (2015) Marketing Empresarial I, Chimbote: Uladech

Baena, G. V. (2011). Fundamentos de marketing: entorno, consumidor, estrategia e investigacion
comercial : entorno, consumidor, estrategia e investigacion comercial. Barcelona, ES: Editorial UOC.

Recuperado de:
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10592415&tm=14490152123
67

Velilla, J. (2010). Branding: tendencias y retos en la comunicacién de marca: tendencias y

retos en la comunicacion de marca. Barcelona, ES: Editorial UOC. Recuperado de
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=2&doclD=10646120&tm=14490156187
38

Marketing, P. (2007). El marketing mix: concepto, estrategia y aplicaciones : concepto,

estrategia y aplicaciones. Madrid, ES: Ediciones Diaz de Santos. Recuperado de
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10202990&tm=14490157764
”

Cornelio E. (2015) Caracterizaciéon del financiamiento y Marketing de las MYPES del sector
Comercio - rubro venta de ropa para bebes, en el distrito de Trujillo, afio 2014 (tesis de pre

grado) Trujillo: Universidad Catdlica los Angeles de Chimbote recuperado de
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000038671

Hernandez S. (2015) Gestién de calidad, marketing y competitividad de las mypes del
sector servicio rubro restaurantes del distrito de la Esperanza, afio 2014 (tesis de pre

grado) Trujillo: Universidad Catdlica los Angeles de Chimbote. Recuperado de
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000037811

11. Anexos

ANEXO 1: PLAN DE APRENDIZAJE

I .Unidad de Aprendizaje: Definicion, el Entorno del Marketing, Comportamiento del Consumidor,
Estrategias de Producto, Desarrollo de nuevos productos y Estrategias de Ciclo de vida del

producto.

CAPACIDAD

2.10.1.- Identifica los aspectos generales del marketing al entorno donde opera, estrategias relacionadas al
producto proponiendo mejoras en la gestion comercial de las organizaciones con innovacidn y desarrollo en

el campo de su carrera profesional.

TIEMPO ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE INDICADORES INSTRUMENTOS
DE

EVALUACION

EPASPAME-V010


http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10592415&tm=1449015212367
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10592415&tm=1449015212367
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=2&docID=10646120&tm=1449015618738
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=2&docID=10646120&tm=1449015618738
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10202990&tm=1449015776477
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.action?ppg=1&docID=10202990&tm=1449015776477
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000038671
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000037811

Semana - Participa en las actividades de induccidn al uso del mddulo Registra su Registro de
1 de matricula _segun el cronograma establecido en cada matricula con el
escuela profesional. . .
apoyo de las tics, matriculado
- Registra su matricula segn las orientaciones recibidas en en el modulo del
su escuela profesional Erp University
Semana e Se socializa el silabo sobre la organizacion y 2.10.1.1  Define Escala
2 desempefio a lograr y expresan su opinién en aula los aspectos valorativa de
y foro BL. ..
e Opinan sobre los criterios de evaluacién de las generales del comprension
actividades de aprendizaje de la Primera Unidad. marketing, en un
e  Se apertura un clima de recojo de saberes previos. ambiente de
trabajo en equipo,
e Visualizan dos videos denominados: Evolucién, lizand
Etapas del marketing, Expresan su punto de reafizando un
vista y se debate en clase mapa semantico
e Define las Ideas y Evolucion del Marketing y los con el apoyo de
aspectos generales de marketing en trabajo en base de datos y lo
equipo, presentando un resumen a través de un expone en clase
mapa semantico y debaten en clase. P :
En forma colaborativay en equipo de trabajo,
analizan y presentan un caso de estudio sobre la
Definicién del Marketing, el proceso de
Marketing y el entendimiento del mercado y
consumidores. Libro Marketing para
Latinoamérica de Philip Kotler y Gary Armstrong;
capitulo 1 paginas: 3-32, presentando un informe
gue considere la norma APA y exponen sus
resultados.
e Escuchan las orientaciones y sugerencias del
docente.
Semana 2.10.1.1 Define
3 los aspectos
+ Visualizan el video denominado: ¢Cémo mejorar generales del
los ingresos en los negocios?, ¢(Qué es marketing, en un
Marketing? Expresan su punto de vista y se ambiente de
debate en clase. trabajo en equipo,
« Define el Concepto e Importancia del Marketing; realizando i _un
elaboran un cuadro resumen y participan mapa  semantico
exponiendo sus resultados al auditorio. con el apoyo de
base de datos y lo
e En forma colaborativa y en equipo de trabajo, expone en clase.
analizan y presentan un mapa conceptual sobre la
definicion del marketing para el siglo XXI Libro:
Direccion de Marketing decimocuarta edicion;
Philip Kotler, Kevin Lane Keller capitulo 1 pag. 3 —
16; que se encuentra en la biblioteca fisica de la
Escuela de Administracion y exponen sus
resultados. Y Desarrollan el caso de Nike y
Google. También, respondiendo la siguiente
pregunta: ¢Por qué es importante el Marketing?.
+ Escucha las orientaciones y sugerencias del
docente.
Semana 2.10.1.1 Define
4 los aspectos
* Visualizan el video denominado: Campo de
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Accién del marketing, debaten sus ideas.
Relaciona informacion relacionado con el tema.

Describe el Campo de accidon del Marketing;
elaboran un mapa conceptual, presentan sus
resultados y exponen.

Actividad de Investigacién Formativa/ Ingreso a
Biblioteca Virtual: analizan y presentan un mapa
conceptual sobre El campo del marketing del
libro Fundamentos del Marketing de Willian
Stanton, Michael Etzel, Bruce  Walker;
decimocuarta edicion capitulo 1; exponen sus
resultados a través de la exposicién, ingresan a la
Biblioteca Virtual cuyo enlaces son los siguiente:

http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.actio

n?ppg=1&doclD=10592415&tm=1449015212367

.

http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejempla
r=00000038671

generales del
marketing, en un
ambiente de
trabajo en equipo,
realizando un
mapa semantico
con el apoyo de
base de datos y lo

expone en clase.

Visualizan video denominado: comportamiento

el entorno y las
diferentes teorias

« Escucha las orientaciones y sugerencias del
docente.
Semana 2.10.1.2 Describe Escala de
5 .
o . . _ el entorno y las | valoracién de
e Visualizan el video denominado: El Macro y Micro diferentes teori
entorno del marketing y debaten sus ideas. terentes teorias mapa
° del
e Describe el Entorno del Marketing, elaborando un . conceptual
comportamiento
mapa conceptual, presentan sus resultados y
exponen. del  consumidor,
respetando las
opiniones de los
e En forma colaborativa y en equipo de trabajo, demas realizando
analizan la lectura Andlisis del macro entorno del un mapa
Marketing del libro tf Direccion de Marketing
decimocuarta edicién: Philip Kotler, Kevin Lane conceptual
Keller capitulo 2 pag 74 — 84; que se encuentra en
la biblioteca fisica de la Escuela de Administracion
y exponen sus conclusiones en un cuadro
comparativo.
- Escuchan las orientaciones y sugerencias del
docente
Semana 2.10.1.2 Describe Escala
6

valorativa de
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1. ¢Cuél es el perfil del nuevo consumidor .
Peruano? del consumidor,
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2. ¢Cuéanto ha cambiado el consumo entre el
Hombre y la Mujer?

3. ¢Cuédles son los estimulos a los que responde
el consumidor?

4. ¢Qué es comportamiento del consumidor?

Recibe informacion relacionado con la sesion.

e Describe la importancia del comportamiento
del consumidor.

En forma colaborativa y en equipo de trabajo,
describe y realiza andlisis de los mercados de
consumo, del libro Direccion de Marketing: Philip
Kotler, Kevin Lane Keller decimocuarta edicién
Capitulo 6; que se encuentra en la biblioteca fisica
de la Escuela de Administracién. Luego realizan

una infografia y resuelven los casos Disney e lkea

Actividad de
desarrolla las actividades de
participando con asertividad.

Responsabilidad Social,
la Unidad

e Escuchan las orientaciones y sugerencias del
docente

respetando las
opiniones de los
demés realizando
un mapa

conceptual

Semana
7

e Visualizan Video denominado:
Establecimiento de Ila estrategia de
producto, se apertura una lluvia de ideas
relacionado al tema de estudio.

Revisan informaciéon del tema de la sesion.

e Describe el establecimiento de las estrategias
relacionadas con el producto.

e En forma colaborativa y en equipo de
trabajo, Establecimiento de la estrategia de
producto, del libro Direccién de Marketing:
Philip Kotler, Kevin Lane Keller decimocuarta
edicion capitulo 12; que se encuentra en la
biblioteca fisica de la Escuela de
Administracion, presente sus resultados a
través de una infografia., desarrollan los
casos Caterpillar y Toyota, y exponen los
resultados.

e Escuchan las orientaciones y sugerencias del
docente.

2.10.2.1 Describe
estrategias
relacionadas con
el producto
actuando con
responsabilidad
ética y social, a
través del estudio
de casos, en un
ambiente de

trabajo en equipo.

Escala

de

valoracion de

estudio

casos

de
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Semana
8

Visualiza video denominado: Desarrollo de
nuevos productos y estrategia de ciclo de
vida del producto, se apertura una lluvia de
ideas relacionado al tema de estudio.

Reciben informacion del tema de la sesion.

Describe el desarrollo de nuevos productos y
estrategia de ciclo de vida del producto.

En forma colaborativa y en equipo de trabajo,
realizan un cuadro resumen del tema Desarrollo
de nuevos productos y estrategia de Ciclo de
vida del producto del Libro: Marketing para
Latinoamérica de Philip Kotler y Gary Armstrong;
capitulo 9 y exponen sus resultados.

Escuchan las orientaciones y sugerencias del
docente.

Participan del examen de la Unidad.

2.10.2.1 Describe
estrategias
relacionadas con
el producto
actuando con
responsabilidad
ética y social, a
través del estudio
de casos, en un
ambiente de
trabajo en equipo.

del producto; determinacion del precio; estrategias de asignacidn precios;

Promocién de Productos y gestion de las comunicaciones personales.

Il. Unidad de Aprendizaje: Y Construccion de marcas (Branding); marcas, empaque, caracteristicas

Canales de Distribucion;

CAPACIDAD

ética y social, en el campo de desempefio profesional.

2.10.2.- Reconoce estrategias relacionadas a la determinacion del precio, los canales de distribucion y a la

promocién de los productos, dentro de un entorno comercial y competitivo, actuando con responsabilidad

actividades de aprendizaje en
Unidad.

la Segunda

Visualizan el video denominado: como crear una
marca exitosa, el Branding, se apertura una
lluvia de ideas relacionado al tema de estudio.

Recibe informacion relacionado: El Branding, La
marca: concepto, ventajas y tipos.

En forma colaborativa y en equipo de trabajo,
leen Creacion de Brand Equity, del libro
Direccion de Marketing: Philip Kotler, Kevin Lane
Keller decimocuarta edicion capitulo 9; que se
encuentra en la biblioteca fisica de la Escuela de

Relaciona los
elementos del
producto
proponiendo
mejoras en la
gestion comercial
de las
organizaciones
con innovacion y
desarrollo
exponiendo  las

conclusiones en

INSTRUMENT
oS DE
ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE INDICADORES
TIEMPO EVALUACION
Semana 9 Opinan sobre los criterios de evaluacion de las 21022 Escala

valoracion de
organizador

visual
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Administracion, presentan sus resultados a través
de una infografia y desarrollan los casos Procter
& Gamble, McDonald’s. También Leen
Estrategias de posicionamiento de marcas,
del libro Direccion de Marketing: Philip Kotler,
Kevin Lane Keller decimocuarta edicion capitulo
10; que se encuentra en la biblioteca fisica de la
Escuela de Administracion y presentan sus
resultados a través de un andlisis de casos: Louis
Vuitton y American Express.

Escucharan las orientaciones y sugerencias del
docente.

aula de clases, en
un  organizador

visual

Semana 10 e Visualizan el video denominado: La etiqueta del 2.10.2.3 Propone Escala de
producto, se apertura una lluvia de ideas estratediias ..
relacionado al tema de estudio. 9 valoracion

relacionadas con cuadro
Reciben informacion relacionada a la etiqueta del el producto :
producto y propone el empaqgue y el etiquetado tuand comparativo
de los productos. actuando con
responsabilidad
ética y social con
. ) . el apoyo de tic y
e En forma colaborativa y en equipo de trabajo,
presentan un mapa conceptual sobre Marcas, base de datos,
empaque Yy otras caracteristicas del producto, del realizando un
libro Fundamentos del Marketing de Willian
Stanton, Michael Etzel y Bruce Walker; cuadro
_deumoguarta edicién capitulo 1_0 y presente una comparativo.
infografia del tema. Y respondiendo la siguiente
pregunta: ¢Por qué es importante el Branding?
Actividad de Investigacion Formativa:
Visite una organizacién local (pyme- mype) e
identifique cudles son sus productos, marcas y
cuales son las caracteristicas diferenciales con la
competencia. ¢Cuales son sus recomendaciones
para un Branding adecuado?, elaborando un
Informe, utilizando la norma APA. Se solicita
evidencias del trabajo como: Fotos, Videos
Debe visitar:
http://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/reader.act
ion?ppg=2&docID=10646120&tm=1449015618738
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=
00000037811
Escuchan las orientaciones y sugerencias
del docente.
Semana 11 2.10.3.1 Sefala Escala
las estrategias de valoracién
e Visualizan el video denominado: Metodologia de precio, canales de
determinacién de precios de los productos, El o de debate
Precio, generando una lluvia de ideas. distribucion y la
promocién de los
Reube_n |nformac_|or_1 relacionado con el tema_t: Segala productos, en un
el Precio: sus objetivos y proceso de determinacion.
ambiente de
e En forma colaborativa y en equipo de
10
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trabajo, presentan un cuadro sinoptico
sobre Determinacion del precio del libro
Fundamentos del Marketing de Willian
Stanton, Michael Etzel Bruce Walker;
décimo cuarta edicion capitulo 12. Y
presente un cuadro sindptico.

e Escuchan las orientaciones y sugerencias

trabajo en equipo,
a través de un
debate y lo

expone en clase.
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del docente.
Semana 12 2.10.3.1 Sefala Escala
las estrategias de .
L . . ) ; valorativa de
e Visualizan video denominado: Estrategias precio, canales de
de asignacion de precio, generando lluvia distribucion y la mapa
de ideas, relacionado al tema. promocion de los conceptual
productos, en un
Reciben informacién relacionado con el tema: ambiente de
Sefiala, las estrategias de asignacion de precios trabajo en equipo,
y El precio de los productos en los diferentes a través de un
tipos de mercados.
debate 'y lo
expone en clase.
e En forma colaborativa y en equipos de
trabajo, presentan un mapa conceptual
sobre Estrategias de asignacién precios
del libro Fundamentos del Marketing de
Willian Stanton, Michael Etzel, Bruce
Walker; decimocuarta edicion capitulol3 y
desarrollan los casos (1-2-3-4)
e Escucharan las orientaciones y sugerencias
del docente.
Semana 13 2.10.3.1 Sefala
las estrategias de
e Visualizan el video denominado: Canales de .
Distribucion e Introduccion a canales de precio, canales de
Distribucién, se apertura una lluvia de ideas distribucion y la
relacionado con el tema, luego exponen sus .
conclusiones promocién de los
productos, en un
Reciben informacion relacionado con la sesion. ambiente de
trabajo en equipo,
e Sefiala los canales de marketing; elaboran ]
un cuadro resumen y participan exponiendo a través de un
sus resultados al auditorio. debate 'y lo
e Actividad de Responsabilidad Social,
desarrolla las actividades de la Unidad con | &XPoneen clase.
actitud proactiva y trabajo en equipo.
e En forma colaborativa y en equipos de
trabajo, presentan una infografia sobre Canales
de Distribucion del libro Fundamentos del
Marketing de Willian Stanton, Michael Etzel,
11




Bruce Walker; decimocuarta edicién capitulo14.

Escucharan las orientaciones y sugerencias del

EPASPAME-V010

docente.
Semana 14 2.10.3.2 Escala
o . . . Ejemplifica valorativa de
e Visualizan el video denominado: Promociones, estrateqias  del
se apertura una lluvia de ideas relacionado con el g cuadro de
tema, participan opinando sus conclusiones y marketing ~ mix
aportes. . doble
proponiendo
) entrada
Reciben informacion relacionado con la sesion. mejoras  en  la
gestion comercial
e Ejemplifica, La promocion de productos vy con innovacién y
presentan un cuadro resumen
desarrollo, con
apoyo de tic y
base de datos, en
e En fprma colabo_r’atlvas y en equipos de un  cuadro  de
trabajo, leen Gestion de las comunicaciones
masivas: publicidad, promociones de ventas, doble entrada.
eventos, experiencias y relaciones publicas,
del libro Direccion de Marketing: Philip Kotler,
Kevin Lane Keller decimocuarta edicion capitulo
18; que se encuentra en la biblioteca fisica de la
Escuela de Administraciébn y presentan sus
resultados a través de una infografia.
Escucharan las orientaciones y sugerencias del
docente.
Semana 21032
15 Ejemplifica
e Visualizan imagen de los 10 nuevos principios estrategias del
del marketing, se apertura una lluvia de ideas marketing ~ mix
relacionado con el tema, participan opinando sus proponiendo
conclusiones y aportes. mejoras en la
gestion comercial
Reciben informacion relacionado con la sesion. con innovacion y
desarrollo,  con
e Ejemplifica, los 10 nuevos principios del apoyo de tic v
marketing; elaboran un mapa conceptual, base de datos. en
presentan sus resultados y exponen. un  cuadro  de
doble entrada.
e Actividad de Investigacion Formativa:
Ejemplifica, Gestion de las comunicaciones
personales: Marketing directo e interactivo,
recomendacién boca a boca y ventas
personales del libro Direccion de Marketing:
Philip Kotler, Kevin Lane Keller decimocuarta
edicion capitulo 19; que se encuentra en la
biblioteca fisica de la Escuela de Administracion y
12




presentan sus resultados a través de un andlisis
de casos, respondiendo a la siguiente pregunta:
¢Por qué es importante conocer el mercado al
momento de definir los canales de

distribucidn?, visitar los siguientes enlaces:

ehttp://site.ebrary.com/lib/bibliocauladechsp/r
eader.action?ppg=1&dociD=10202990&tm=144
9015776477

ohttp://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtu
al/?ejemplar=00000037811

De manera Grupal presentan y exponen los trabajos
grupales

Escuchan las orientaciones y sugerencias del docente

Participan del examen de la Unidad.

Semana
16

EXAMEN FINAL

Semana
17

EXMEN DE APLAZADO

EPASPAME-V010
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http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000037811
http://erp.uladech.edu.pe/bibliotecavirtual/?ejemplar=00000037811

Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje
ESCALA VALORATIVA DE COMPRENSION

CARRERA: Administracion CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Define los aspectos generales del marketing, en un ambiente de trabajo en equipo,
realizando un mapa semantico con el apoyo de base de datos y lo expone en clase.

CRITERIOS

1.1 Muestra S

Ne APELLIDOS Y NOMBRES coherencia en N . o

la sintesis 1.2. Ewdengg 1.3. Relaciona los conceptos 3

sustento teodrico "'_c_;

@)

1- 8 1 -8 1 4

01
02

EPASPAME-VO010



Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje

ESCALA VALORATIVA DE MAPA CONCEPTUAL

CARRERA: Administracion CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Describe el entorno y las diferentes teorias del comportamiento del consumidor,
respetando las opiniones de los demés realizando un mapa conceptual

CRITERIOS

1.1 Muestra S

N° APELLIDOS Y NOMBRES coherencia en . S

sintesis 1.2. Evidencia 1.3. Relaciona los conceptos g

sustento tedérico %

O

1 - 8 1 -8 1- 4

01
02

EPASPAME-VO010



Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje

ESCALA VALORATIVA DE ESTUDIO DE CASO

CARRERA: Administraciéon CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Describe estrategias relacionadas con el producto actuando con responsabilidad
ética y social, a través del estudio de casos, en un ambiente de trabajo en equipo.

CRITERIOS

1.1 Muestra L S

Ne APELLIDOS Y NOMBRES coherencia en o 1.3. Redaccion | 1.4 Demuestra 2

sintesis 1.2.tEV|tdetnc,|a} de los Trabajo en .S

sustento teérico | concept i =

ptos equipo =

@)

1 -5 1-5 1-5 1- 5

01
02

EPASPAME-VO010

16



Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje

ESCALA VALORATIVA DE ORGANIZADOR VISUAL

CARRERA: Administracion CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Relaciona los elementos del producto proponiendo mejoras en la gestion comercial
de las organizaciones con innovacion y desarrollo exponiendo las conclusiones en aula de

clases, en un organizador visual

CRITERIOS

1.1 Muestra 1.4 Demuestra -

N° APELLIDOS Y NOMBRES . ‘4 o NG

coherencia en - $3| Redaccion | creatividad en el g

sintesis 1.2.Evidencia e los desarrollo del 8

sustento teérico | conceptos organizador =

visual O

1 -5 1- 5 1- 5 1. 5

01
02

EPASPAME-VO010
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Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje

ESCALA VALORATIVA DE DEBATE

CARRERA: Administraciéon CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Propone estrategias relacionadas con el producto actuando con responsabilidad ética
y social con el apoyo de tic y base de datos, realizando un cuadro comparativo.

CRITERIOS

1.1 Muestra ., \g

NP APELLIDOS Y NOMBRES coherencia en . . 1.3. Redaccion | 1.4 nguestra 2

sintesis 1.2.Evidencia de los Trabajo en S

sustento tedrico | conceptos equipo %

O

1 -5 1- 5 1- 5 1- 5

01
02

EPASPAME-VO010
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Anexo 02: Instrumentos de evaluacion del Aprendizaje
ESCALA VALORATIVA DE CUADRO DE DOBLE ENTRADA

CARRERA: Administracion CICLO: V SEMESTRE 2017-I

Indicador: Sefiala las estrategias de precio, canales de distribucién y la promocién de los
productos, en un ambiente de trabajo en equipo, a través de un debate y lo expone en clase.

CRITERIOS

1.1 Muestra 1.3. 1 4 Demuestra 5

N APELLIDOS Y NOMBRES coherenciaen | 1.2 Evidencia Exposicion y o ER g

sintesis orden en conocimiento Tral_Jajo en g

sustentacion del tema equipo =

o

1 -5 1- 3 1- 8 1- 4

01
02

EPASPAME-VO010
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